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Politica Publica Distrital de

Economia Cultural & Creativa

----------------------------------- OBJETIVO 1N

Generar un entorno propicio para el desarrollo cultural, social y econédmico de la ciudad, a
través del fomento, la promocidny el incentivo de la Economia Cultural y Creativa, en el marco
del reconocimiento, el respeto y la promocion de los derechos y libertades culturales y de la
Agenda Bogota Cultural 2038.
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Apoyo a 30 emprendimientos con tarifa preferencial del
85 % de descuento para el registro de marcas, patentes
y/o disefios industriales.

> Mediante la:
alianza con la Superintendencia de Industria y Comercio y el Progra-
ma de Propiedad Industrial para Emprendedores en su tercera edicion.

Fortalecimiento para 36 emprendimientos para acelerar el
crecimiento de sus organizaciones.

> Mediante la:
alianza con iNNPulsa Colombia y el programa Aldea Bogota Cultural y
Creativa en su tercera edicion, que entregara 36 bonos de innovacion
por un valor cercano a los 70 millones de pesos, para consultorias
especializadas, bienesy servicios que optimicen su emprendimiento.

Bogota, unica ciudad en el mundo con un sistema de informacién

que permite medir la contribucion del sector cultural y creativo.

> Mediante la:
Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota (CSECCB).
En 2023 este sistema le aport6 a la ciudad:

« 19,1 billones de pesos (5,5 % del valor agregado de la ciudad y 4,8 % del PIB)

o Crecimiento del 1,9 % en la economia bogotana
o 216.740 personas ocupadas, de las cuales 38,7 % son mujeres
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Secretaria Distrital de Planeacion
Subsecretaria de Politicas Publicas y Planeacion Social y Econdmica
Direccién de Formulaciéon y Seguimiento de Politicas Publicas
Informe de Seguimiento Plan de Accion Politica Publica de Economia Cultural y
Creativa Documento CONPES D.C. No. 2
Corte: junio 30 de 2024
Octubre 2024

1. INTRODUCCION

El informe de seguimiento’ evalla los avances en la implementacion de la Politica
Pudblica Distrital de Economia Cultural y Creativa para el aino 2024, hasta el 30 de
junio. El analisis, realizado por la Secretaria Distrital de Planeacion, examina las
gestiones de los sectores responsables desde la adopcidén de las politicas. El
objetivo es generar informacion util para el control ciudadano y evaluar posibles
ajustes necesarios para alcanzar los objetivos propuestos. El seguimiento se realiza
siguiendo la metodologia establecida por la Secretaria Técnica del CONPES D.C.y
se basa en un instrumento de reporte que mide el cumplimiento de los productos y

resultados segun los indicadores? y metas?® establecidos.

2. GENERALIDADES DE LA POLITICA PUBLICA

La Politica Publica Economia Cultural y Creativa, aprobada en el marco del Consejo
de Politica Econdmica y Social del Distrito Capital (Documento CONPES D.C. No.

2) el 24 de septiembre de 2019, busca generar un entorno propicio para el desarrollo

! Seguimiento: es el momento del ciclo de la politica que gestiona y analiza la informacién que se produce y permite tomar

decisiones en curso para efectuar ajustes que encaminen en el cumplimiento de los objetivos propuestos.

2 ndicador: son expresiones de las variables cuantitativas y cualitativas, mediante las cuales pueden medirse los logros

alcanzados, observar los cambios vinculados con una intervencién o analizar los resultados de una institucion.

3 Meta: es la expresién concreta y cuantificable de lo que se quiere alcanzar en un periodo definido, tratese de efectos o

productos.
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cultural, social y econdmico de la ciudad, a través del fomento, promocion, incentivo
y desarrollo de la Economia Cultural y Creativa, en el marco del reconocimiento,
respeto y promocion de los derechos y libertades culturales, y de la Agenda Bogota
Cultural 2038.

La politica responde al incipiente desarrollo econémico y los bajos niveles de
sostenibilidad de la economia cultural y creativa en la ciudad de Bogota. En ese
sentido, la politica se configura como la linea de planeacion orientadora y de largo
plazo (2019-2038), que guia el desarrollo del ambito econémico de la cultura.

3. AVANCES DE LA POLITICA.

Para los calculos de avance de la politica se utilizan los reportes cuantitativos
acumulados de los productos contrastados frente la meta correspondiente y la
importancia relativa* asignada a cada producto en el plan de accion. La trayectoria
ideal de la politica corresponde al avance esperado a junio de 2024 de acuerdo con
la meta programada. Estas dos variables® se comparan para determinar a partir de

la brecha® si la politica tiene un retraso o una sobre ejecucion.

4 Importancia relativa: Suma de la importancia relativa de cada uno de los productos vinculados al objetivo

5 Variable: es algo que puede tomar distintos valores en el tiempo, es un elemento del sistema bajo analisis, que es inestable,

inconstante y mudable.

6 La brecha se calcula restando la trayectoria ideal con el avance.
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Grafico 1. Avance acumulado y trayectoria ideal de la Politica Publica
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Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica

Para el corte a junio 30 de 2024, el avance acumulado de la politica alcanz6 un
58,9%. Entendiendo que la trayectoria ideal de implementacién deberia ser de

53,3% de avance, actualmente tiene una brecha positiva de 5,2% (grafico 1).

4. AVANCES POR OBJETIVOS.

La politica publica y su plan de accidn estan compuestos por 5 objetivos especificos

y 29 productos.

En la grafica 2 se presenta la trayectoria ideal de los objetivos que conforman la
politica y se acompaiian del avance acumulado’ de los productos que conforman
cada objetivo. Al comparar la trayectoria ideal contra el avance acumulado se puede

encontrar una brecha negativa lo cual significa que hay productos del objetivo que

’” Avance acumulado: Corresponde al célculo del avance acumulado sobre la meta total del indicador.
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no cumplieron la meta programada, una brecha positiva lo cual significa que hay
productos del objetivo que tienen una sobre ejecucion frente a la meta programada
0 no existir brecha lo cual se puede interpretar como que el objetivo cumplié con la

meta programada. (grafico 2).

Grafico 2. Avance acumulado y trayectoria ideal por objetivos

Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica
Objetivo 1: Esta conformado por 6 productos y la ponderacion es de 30,00%. Este
objetivo presenta una brecha positiva de 0,05% por la sobre ejecucion del producto

1.1.2 Construccion del Bronx Distrito Creativo, con una ponderacion de 5%.

Objetivo 2: Esta conformado por 7 productos y la ponderacion es de 10,00%. Este
objetivo presenta una brecha positiva de 0,09%, por el producto 2.1.1 Programas de
formacion que respondan a las necesidades de los agentes del sector artistico” cuya
ponderacion es del 1%.

Objetivo 3: Esta conformado por 4 productos y la ponderacién es de 30,00%. Este

objetivo presenta una brecha positiva de 4,18% por la sobre ejecucion del producto

ALCALDIA MAYOR
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3.1.3 Programas y proyectos para fortalecer a emprendedores de la economia
cultural y creativa de Bogota, con una ponderacién de 7,5%.

Objetivo 4: Esta conformado por 8 productos y la ponderacion es de 10,00%.
Presenta una brecha positiva de 0,24% por el producto 4.2.5 Acompafamiento
técnico a las instituciones responsables de las plataformas de promocién y
circulacion de bienes y servicios del sector cultural y creativo el cual tiene una

ponderacion del 0,67%.

Objetivo 5: Esta conformado por 4 productos y la ponderacion es de 20,00%.
Presenta una brecha positiva de 0,69% por el producto 5.1.4 Informe de
identificacion y medicion de factores culturales asociados a la economia cultural y

creativa, con una ponderaciéon del 7,5%.

5. ESTADO DE AVANCE DE LOS PRODUCTOS

Con la intencion de explicar en detalle cuales son los productos de la politica que
pueden estar marcando la implementacién hacia un mayor o menor nivel de avance,
se construyeron una serie de mediciones tipo ‘semaforo’, de forma que se pueda

identificar diferentes niveles de cumplimiento desde la adopcion de la politica.

Los productos con un avance superior a 125% frente a la meta (de la vigencia o de
la trayectoria esperada) se consideran en avance con “sobre ejecucion” y tienen
asignado el color Naranja, los productos con avance superior a 75% frente a la meta
(de la vigencia o de la trayectoria esperada) se consideran en un avance “Alto” y
tienen asignado el color verde. Aquellos que han alcanzado un avance en el rango
de 51%-75% se consideran con un cumplimiento “Medio” y se presentan en color
amarillo. Por su parte, el color rojo identifica los productos con un avance “Bajo”,

con un avance menor o igual al 50%.



SECRETARIA DE

Grafico 3. Estado de avance de productos hasta la Vigencia
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La grafica 3 muestra el porcentaje de productos que se encuentran en los
respectivos rangos de avance mencionados. Para esta politica, un 66% de los
productos cuentan con un nivel de cumplimiento alto, un 3% de los productos
cuentan con un nivel de cumplimiento bajo y un 31% de los productos cuentan con

un nivel de cumplimiento en sobre ejecucion.

6. PRODUCTOS POR SECTOR RESPONSABLE

La siguiente grafica muestra la cantidad de productos por sector de la
Administracion Distrital responsable de la implementacion de los productos.
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Grafico 4. Productos por sector responsable
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Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica
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Con relacion a la ejecucion por sectores, se identifica que los productos liderados
por el sector Gobierno presentan una correcta ejecucion en el plan de accién de la
politica, mientras que el sector Cultura, con mas productos a su cargo, tiene 4
productos con cumplimiento en sobre ejecucion, 1 en cumplimiento medio y 15 en

cumplimiento alto. (grafico 4).

7. APORTES DE LA POLITICA PUBLICA A LA CIUDAD

e En el marco de una alianza estratégica con la Superintendencia de Industria
y Comercio, se esta llevando a cabo la tercera ediciébn del programa
Propiedad Industrial para Emprendedores (Pl-e), beneficiando a 30

ALCALDIA MAYOR
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emprendimientos. Estos accederan a una tarifa preferencial con un 85% de
descuento para el registro de marcas, patentes y/o disefos industriales. El
programa, que inicié el 17 de septiembre, se encuentra actualmente en su
tercera semana de desarrollo. Su objetivo principal es sensibilizar a los
participantes sobre la importancia de proteger la propiedad industrial y las
ventajas competitivas que esto brinda para el crecimiento de sus negocios.
En el marco de la alianza con iNNPulsa Colombia, se lleva a cabo la tercera
edicion del programa Aldea Bogota Cultural y Creativa, en el cual se
seleccionaron 36 emprendimientos con alto potencial de impacto para
fortalecer y acelerar el crecimiento de sus organizaciones. De estos, 16
recibirdan bonos de innovacion por un valor equivalente a $50 millones,
mientras que los 20 restantes obtendran bonos de $20 millones. Estos
recursos estan destinados a la inversidn en consultorias especializadas, asi
como en bienes y servicios que permitan optimizar sus modelos de negocio
y facilitar su posicionamiento o entrada en nuevos mercados.

Bogota es la unica ciudad en el mundo que cuenta con un sistema de
informacion econdmica especifico para el sector cultural y creativo,
denominado Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota
(CSECCB). Este sistema permite medir la contribucion econémica del sector,
que en 2023 alcanzo los $19,1 billones, lo que representa el 5.5% del valor
agregado total de la ciudad y el 4.8% del PIB. Ademas, el sector registré un
crecimiento del 1.9%, superando en 1.3 puntos porcentuales el crecimiento
de la economia bogotana. En cuanto al empleo, la CSECCB reporta 216,740
personas ocupadas, de las cuales el 38.7% son mujeres. Estos datos
evidencian una oportunidad estratégica para mejorar la estabilidad laboral
del sector cultural y creativo en Bogota, a través de acciones que fortalezcan

los empleos y maximicen su impacto economico.
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8. IMPLEMENTACION DE LOS ENFOQUES?

En relacién con la implementacién de los enfoques en esta Politica, es importante
resaltar el trabajo que se ha hecho con el producto 2.1.3 Procesos de formacién
y fortalecimiento de capacidades a mujeres jovenes y adultas en actividades
del sector cultural y creativo. A continuacién, se describe la forma en la que se
entiende y ejecuta la implementacion de los diferentes enfoques en este producto.

Derechos Humanos: Los cursos ofertados por los Centros de Inclusion Digital

reconocen el enfoque de derechos humanos visibilizando a través de contenidos
con tematicas asociados a los derechos de las mujeres priorizadas por la Politica
Publica de Mujeres y Equidad de Género, buscando reconocer las discriminaciones,

exclusiones y marginaciones historicas a las que se enfrentan las mujeres.

Poblacional: El enfoque poblacional se incorpora en los procesos de formacién en
las etapas de disefio, ejecucion y evaluacion; planteando estrategias pedagogicas,
metodoldgicas y didacticas pensadas desde las particularidades de las mujeres, en
este caso dirigidas a las etapas de ciclo vital de juventud y adultez.

Geénero: El enfoque de género se incorpora en los procesos de formacion en las
etapas de disefio, ejecucion y evaluacion; planteando estrategias pedagogicas,
metodologicas y didacticas pensadas desde las particularidades de las mujeres, y
haciendo visible particularidades contextuales y situaciones vivenciadas por las
personas de acuerdo con su sexo Yy a los constructos sociales asociados con su

geénero.

Diferencial: La oferta formativa reconoce que las mujeres son diversas y diferentes
entre si, lo que implica construir contenidos de formacion que responda a las

realidades de las mujeres en sus diferencias y diversidades, favoreciendo los

8 Enfoque: se entiende como la forma de dirigir la atencién o el interés hacia un asunto para lograr una mayor comprension

de las realidades, situaciones y necesidades sociales, que permita dar respuestas pertinentes por parte del Estado.
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procesos de aprendizaje de manera particular. En este sentido, el enfoque
diferencial se incorpora en los procesos de formacion en las etapas de disenio,
ejecucion y evaluacion; planteando estrategias pedagogicas, metodologicas y

didacticas pensadas desde las particularidades de las mujeres.

En relacién con los enfoques de género y diferencial, vale la pena resaltar que los
Centros de Inclusiéon Digital de la Secretaria Distrital de la Mujer, operan con el
propésito de: Fortalecer la integracion de los referidos enfoques en espacios de
desarrollo de capacidades digitales para las mujeres de zonas urbanas y rurales de
Bogota D.C. Aportando a la materializacion del Plan Distrital de Desarrollo mediante
la meta sectorial: Formar 27.000 mujeres en habilidades digitales a través de los

Centros de Inclusion Digital -CID en zonas rurales y urbanas
En este contexto, lo que se pretende es:

a. Desarrollar contenidos con enfoque de género y diferencial que favorezcan el
desarrollo de capacidades digitales de las mujeres en zonas rurales y urbanas.
b. Asegurar la infraestructura tecnoldgica de los Centros de Inclusion Digital y sus

aulas itinerantes.
Para que esto sea posible, se formularon tres actividades que se reconocen como:

e Disefar 4 contenidos nuevos de formacidn en capacidades digitales con
enfoque de género y diferencial.

e Implementar 7 cursos con enfoque de género y diferencial para el desarrollo
de capacidades digitales de las mujeres en zonas rurales de la ciudad.

e Ejecutar 1 estrategia para garantizar la operacion tecnologica de los Centros

de Inclusion Digital y sus aulas itinerantes.

Dado lo anterior, se cuenta con acciones especificas para el disefio e
implementacion de estrategias pedagogicas, metodoldgicas y didacticas dirigidas a

las mujeres jovenes que cuentan con actividades del sector cultural y creativo.
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De manera particular, el disefio de contenidos nuevos de formacién en capacidades
digitales con enfoque de género y diferencial se realiza de manera anual (2025-
2027), permitiendo incorporar en el plan de accion de la presente politica, por lo
menos dos (2) procesos de formacion anual, uno por semestre, dirigido a mujeres

jovenes que cuentan con actividades del sector cultural y creativo.

9. ACCIONES PARA MEJORAR

Durante el seguimiento a la Politica Publica de Economia Cultural, se ha identificado
la necesidad de ajustar el plan de accién y el documento CONPES D.C. con el
propésito de mejorarlos y optimizarlos. Estos ajustes se encuentran en tramite para
ser considerados a partir del segundo semestre de 2024. Se espera que con estos
ajustes se solvente la sobre ejecucion de los productos que se mencionan a
continuacion, que, de acuerdo con lo sefalado en el capitulo 5, corresponden al
31% (9 productos):

1.1.2 Construccion del Bronx Distrito Creativo

2.1.3 Procesos de formacion y fortalecimiento de capacidades a mujeres jovenes y
adultas en actividades del sector cultural y creativo

2.1.4 Portafolio de cursos de formacion y servicios especializados en materia de

emprendimiento de la SDDE, que incluyen el sector cultural y creativo

2.2.1 Programas técnicos definidos de manera conjunta con el SENA enfocados en
el sector de Economia Naranja para iniciar la oferta de la SEDE Bronx D.C.

3.1.1 Portafolio distrital de estimulos dirigido a promover las industrias culturales y

creativas

3.1.3 Programas y proyectos para fortalecer a emprendedores de la economia

cultural y creativa de Bogota
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4.2.2 Eventos de circulacién, comercializacion e intermediacion de mercados para

el sector cultural y creativo

4.2.5 Acompafiamiento técnico a las instituciones responsables de las plataformas

de promocion y circulacion de bienes y servicios del sector cultural y creativo

5.1.4 Informe de identificacion y medicion de factores culturales asociados a la

economia cultural y creativa.

El plan de accion de la politica publica de economia cultural y creativa ha sido
recientemente ajustado, incorporando una mayor variedad de productos,
redefiniendo metas y aumentando el presupuesto. Esta modificacion surge de la
necesidad de reflejar el esfuerzo creciente de las entidades del sector, que, a pesar
de su dedicacion, no se plasmaban sus resultados en los informes de seguimiento
a la politica. Al ajustar los productos a la ejecucion realista y fijar un presupuesto
estimado de los recursos necesarios, se busca maximizar el impacto de las
iniciativas culturales y creativas, garantizando que las acciones se traduzcan en

beneficios concretos para la comunidad.
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Anexo 1: Semaforo por indicadores de producto

Los porcentajes de avance que se muestran en el anexo corresponden a las siguientes mediciones:

e El porcentaje de avance en la vigencia (PAV) se refiere al progreso logrado durante el periodo actual o vigencia en
comparacion con la meta establecida para dicho periodo. Esta medida ofrece una visién del avance actual de un
indicador en relacion con los objetivos a corto plazo.

e El porcentaje de avance hasta la vigencia (PAHV) se refiere al progreso acumulado logrado durante todas las
vigencias desde el inicio de su ejecucion hasta la fecha de corte, en comparacion con la meta programada acumulada
hasta el mismo periodo de analisis. Esta medida ofrece una vision del avance real de un indicador en relacion con
su trayectoria ideal.

e El porcentaje de avance acumulado (PAA) se refiere al progreso acumulado logrado durante todas las vigencias en
las que se ha realizado seguimiento al indicador desde el inicio de la ejecucion, en comparacion con la meta final

programada. Esta medida ofrece una vision del avance en el largo plazo.
La tabla que se relaciona a continuacién presenta los niveles de cumplimiento en la implementacién de los productos de la politica

Sobre ejecucion
O Cumplimiento alto
Cumplimiento medio

® Cumplimiento bajo

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTAD.C.
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% de avance
% Avance hasta
durantela ; X
. § lavigencia
vigencia
1.1.1 Acorrpafiarniento parala Acorrpafiarnientos paralaconsolidacion
consolidacién delos Distritos Creativos | delos Distritos Creativos Creciente Anual 6 © 100% (@ 45%
1.1.2 Constuccién del BronxDistito Porcentaje de avancede |a estrategia de
Creatvo construccién del Bronx Distito Creativo Suma Anual 100,0% I 236% [ 234%
1.2.1 Estrategiade identificacion y Porcentaje de avancede |a estrategia de
fortalecirmiento deespaciosculturales, |identificacion y fortalecimientode Creciente Anual © 100% © 100%
en el marco del Plan EstratégicoCultural |espacios culturales, en el rmarcodel Plan
1.2.2 Estrategiadeidentificaciony Porcentaje de avance de la estrategia de
fortalecirmiento deactividades yespaci os|identificacion y fortalecimientode Creciente Anual ® 100% ® 100%
culturales, en el marco del Plan actividades y espacios cul turales, en el
1.2.3 Estrategiade identificacion y Porcentaje de avance de la estrategia de
fortalecirriento deactividades y identificacién y fortalecimiento de Creciente Anual © 100% (@ 100%
espacios, en el marcodel Plan actividades y espacios cul turales, en el
1.3.1 Prograrna de culturaciudadana Prograrnas de culturaciudadanaparala
parala sostenibilidad cultural y social de | sostenibilidad cultural y social delos Creciente Anual 5 @ 100% ® 3%
los Distritos Creativos Distritos Creativos gjecutados
21.1 Prograrmas de formacion que Personas beneficiarias en espacios de
respondan alasnecesidades delos forrmaci 6n que responden alas Suma Anual 2208 O 92% ® 20%
agentes del sector artistco necesidades del sector artistico
21.2 Acorrpafiarniento técnico a Acorrpafiarnientos técnicos realizados a
entidades einstitucionesenla entidades einsttuciones en la forrmulacion Suma Anual 3 ® 100% ® 24%
forrnulaci on y rmejoramiento de y rmejorarniento de prograrnas de formaci on
2.3 Procesos de formacién y Mujeresjévenes y adulas vinculadas a
fortalecirmiento decapacidadesa procesos formativos y fortalecirmiento de Suma Anual 20 I 148% |@ 34%
rmujeres jévenes y adul ias en actvidades | capacidadesparael ermprendirmiento en
21.4Portafolio de cursos de formacion y |Ermprendedores yunidades productivas
servicios especializadosen rmateriade  [vinculadas en procesos de formacion Suma Anual I 977% I 977%
errprendirmiento delaSDDE, que ofertados enlosprogramas dela SDDE a
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2.1.5 Acompaiamento téenicopara

Porcentge de aconmpaiamientos Bencos

conectar laofertadeprognmas de para conecter laofertadeprogramas de constante Anual 100% @ 100% |@ 100%
formacion y fortdecimienty evpresarid | fommaci én y fortalecimiento enpresarial

2.2.1 Programas téenicos definidosde | Programas tenicos defindos de manera

maneraconjuntacon el SENAenfocados | conjuntacon & SENA enfocados end Suma Anual [T 200% (T 200%
en d sector deEcononiaNaranjapaa | sectordeEconomiaNaranjapaainidarla

2.2.2Estrateg a paradesarollar Porcentgede avancadela estrategapara

progamas dedesarrollo d2 desarrollar progamas dedesarollode Creclente Anual 81,41% @ 100% ® 100%
conmetendas profesionaes, conpetencias profesionales, habilidaies y

3.1.1Portafolio distitd deestinulos Agentes querediben financianientodel

dirigdoapronmver lasindustias portafoliodistital deestimulosdirigido a Suma Anual 87640 16 |"g' 36% F_f 72%

culturalesy creativas promoverlasindustrias culturdesy

3.1.2 Acompafiamento téenicoa Aconpafarientos tenicos redizadcs a

entidadeseinstitucionesen d entidades einstitucionesenel Suma Anual 2 @ 122% |@ 28%

financiamientoaenprendmientos y financiamientoa emprendinmientas y

3.1.3 Programas y proyectos para Unidadesproductivas dd sector de

fortdecer aenprendedores dela industriacul tural ycreativa fortalecidos por Suma Anual [T 346% [T 346%
econonfacultura yereativadeBogaotd  |mediodeprogramas yproyectas ofertados

3.1.4 Acorpafiamento téenicopara Parcentgede aconmpaiiamientos #encos

conectar laofertadefinandamientoa  |paraconectar laofertadefinanciamentoa Constante Anual 100% @ 100% |[@® 100%
emprendedores yenpresas conlas enrprendedcresy empresas conlas

4.1.1 Aconpafamiento téenico ala Aconmpafiamientos #cnicos redizadcs ala

CamaradeComerciodeBogotaenla Cémarade ComerdodeBogotienla Suma Anual q o 60% ® 15%

planeadtn estratégicadel os programas | planeacidén estratégica delos progamas ¥

4.2.7 Evento Naranjacomo plataforma de|Even1os Naranjarealizados

difusién ydrad acién de agentes del Suma Anual 237654441 @ 100% @ 100%
secr cuural yereaivo

4.2.2 Eventos decirculacion, Eventos de dreulacidn, comerdalizaddne

comerdalizadon eintermediacidn de intermediaci én demercados parael sector Suma Anual 4 |T 295% |T 295%

cultural yereativo realizados

mercadosparael sector cultural y
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4.2.3Cstratega para identificar acciones

Porcentgje de avance de la estrategiade

deampliacion demercado en el marco  |identificacion de acciones de ampliacién Creclente Anud . 100% 100%

celHan Estratégco Cultural de Ciudad | de mercado en €l marco dePlan Estratégico

4.2.4 Progamas parala drculacion y/o  |Actividades para promover |a participacion

comercializacion de bienes yservicios  |en espacios de comercializacidn de bienes uma Anual 90 18 i 116% 25%

culturalesy creativos del los agentes del |y senvicios culturaes de los agentes del

4.2.5 Acompaiiamiento técnico alas Acompaiiamientos técnicos realizados a

inctitucionos responsablos dolas laginstitucionos responsablosde las uma Anuel 16569 3 1 669% 150%

plataformas de promoaodn y circulacion | plataformas de promocion y circulacion de

4.2.6 Acompafi amiento técnico para Forcentaje de acompafiamientos técnicos

conectar la ofertade plataformas de para conectarla oferta deplataformas de Constante Anual 22369 100% @ 100% 100%

drculacion dela economiacultura y drculacion dela economiacultural y

4.3.1 Programa para la rensformacion de | Progamas para la transformacion de

factores culturales agosiados ala factaree culturalcs agociados ala suma Bienal 1 @ 100% 20%

economia cultural y creativa economia cultural y creativa gjecutados

5.1.1 Informes con andlisis estadistico  |Informes reelizados con analisis

sobre el desamrollo econdmico del sector |estadistico sobre el desarrollo econémico uma Anual 24 1 @ 100% 25%

cultural y creativo - Cuenta Satélite de del sector cultural y creativo

£.1.2 Investigaciones de caracterizacion | Investigaciones realizadas de

ce Industrias Culturaes y Creativas caracterizacion de IndustriasCulturales y suma Bienal 11 1 ‘ 100% 20%
Creafivas

5.1.3 Acompafiamiento técnico a Acompaiiamientos técnicos realizados a

entidadeseinstituciones pararealizar  |entidades einstitucdones pararealizar uma Anual 62 2 ‘ 111% 26%

investigaciones del sector cultural y investigaciones del sector cultural y

£.1.4 Informe de identificacion y Informes de identificacion y medicion de

medicién de factoresculturales factares culturales asociados ala suma Bienal 0 183% 55%

acociados ala economiacultural y

economia cultural y creativa realizados
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